四川天味食品集团股份有限公司
投资者调研活动记录表
证券代码：603317                                          证券简称：天味食品
	活动类型
	特定对象调研分析师会议媒体采访业绩说明会新闻发布会路演活动现场参观电话通讯其他

	接待对象类型
	机构个人其他

	参与单位名称及人员姓名
	证券时报在线平台注册投资机构

	时间
	2020年10月23日15:00－16:10

	地点
	通过证券时报在线平台举行

	上市公司接待人员
	副总裁、董事会秘书 何昌军
证券事务代表 李燕桥

	活动主要内容介绍
	一、2020年第三季度经营情况简介
公司于2020年10月23日披露了2020年第三季度报告，报告期内，公司实现营收15.25亿元，较上年同期增长41.47%，净利润为3.2亿元，同比增长63.78%。
公司非公开发行A股股票已于9月14日拿到证监会的批文，现在正在进行路演工作，计划在下月启动询价和正式发行。
2、 与投资者互动交流环节
1. 公司对经销商如何管控？
答：（1）公司按照发展规划每年制定年度销售目标进行管理；（2）通过ERP系统对经销商进行信息和订单管理；（3）经销商库存管理；（4）公司根据不同市场每月设置铺市率、库存数、上架率、终端视觉表现等市场指标进行管理；（5）对经销商进行终端零售价管理；（6）对经销商促销活动进行管理；（7）经销商信用管理；（8）营销能力培训。
2. 第三季度销售费用投放主要体现在哪些方面？
答：主要为广告费、业务宣传费和促销费。广告费主要是邀请明星代言和投放电视广告；业务宣传费主要是终端推广、陈列费、品尝推广费等；促销费是渠道促销品及物料、特价让利、导购服务费等。
3. 公司前三季度成本端的压力来自哪些方面？
答：公司主要原材料姜、豆瓣、起酥油等重要原材料的单价同比上涨，但花椒类、部分辣椒类等重要原材料的单价有所下降，综合来看，累计的采购成本有小幅下降。
4. 三季度毛利率上升的原因？
答：公司三季度毛利率较去年同期上涨主要是因为部分产品调价的影响及产品结构调整所致。
5. 研发人员的激励机制？
答：公司为确保研发人才的高素质和研发人员科研能力的持续提高，建立了《奖励管理办法》、《研发定制餐调项目激励办法》等一系列研发激励制度。针对新产品、新工艺以及发明专利等不同研发项目，按项目的经济效益和社会效益等指标综合评定，给予研发人员奖金、晋升以及加薪等奖励，有效的激励了研发人员的工作热情。
6. 未来广告费用投放计划？
答：公司通过与江苏卫视“非诚勿扰”、芒果TV、新浪微博、分众传媒等各大媒体渠道合作，加强品牌建设。目前，全年广告投放计划正逐步实施，第4季度将会加大投放力度。
7. 公司是否有推出方便食品、速食产品的计划？
答：公司在2018年初推出过自热火锅产品，因火锅食材均是外协生产，存在一定的食品安全风险，经过充分的市场调研和评估，于2018年底调整了产品策略，停止了该产品的生产销售。目前暂未有推出方便食品、速食产品的计划。
8. 库存增加的原因？
答：库存比年初有所增加，主要因为：①产成品的库存是为了满足旺季消费需求，提前备货；②原辅料的库存是为了满足旺季生产需要。
9. 公司双品牌的定位？
答：“好人家”系列产品专注于火锅调料、中式菜品调料、佐餐即食类产品，定位中高端市场；“大红袍”系列产品专注于火锅调料、餐饮类产品，定位大众市场和餐饮小b端市场。
10. 公司2019年末销售人员数量是多少？
答：2019年末公司销售人员人数为422人。



