四川天味食品集团股份有限公司
投资者交流活动记录表
证券代码：603317                                          证券简称：天味食品
	活动类型
	特定对象调研分析师会议媒体采访业绩说明会新闻发布会路演活动现场参观电话通讯其他

	接待对象类型
	机构个人其他

	参与单位名称及人员姓名
	证券时报在线平台注册投资机构及个人

	时间
	2021年8月31日15：00-16：00

	地点
	通过“机会宝”网上路演中心举行

	上市公司接待人员
	副总裁兼董秘何昌军先生、证券事务代表李燕桥女士

	活动主要内容介绍
	1、 介绍公司2021年半年度经营情况
报告期内，公司营业收入10.17亿元，同比增长10.62%；净利润0.76
亿元，同比减少62.13%；毛利率34.27%，较去年同期下降8.12个百分点。
1. 收入按产品分类来看，火锅调料和中式菜品调料收入共计9.62亿元，火锅调料4.34亿元，占比42.69%，同比增加14.02%；中式菜品调料5.28亿元，占比51.94%，同比增加7.79%。
2. 收入按渠道来看，经销商渠道收入为8.14亿元，同比增加1.19%，占比80.16%。定制餐调渠道收入1.21亿元，随着下游餐饮复苏，有较大增长，同比增加328.17%，占比11.92%。
3. 收入按地区分类，西南地区、华中地区和华东地区占较大，三个区域总计达到66.87%。公司市场网络已经覆盖全国31个省、自治区及直辖市，形成了四川、河南、江苏、陕西、甘肃、新疆、天津、北京、上海等多个优势省市以及由浙江、江西、云南等组成的快速增长区域。
2021年上半年，公司围绕战略目标规划，持续做好以下六方面工作：1、推行营销系统管理的结构性改革；2、稳步推进智能新车间建设；3、打造行业领先、完整的研发体系；4、建立数字化、智慧化运营管理系统；5、深化人才梯队建设；6、打造健康、可持续发展的产业生态圈。
2、 与投资者互动交流环节
1. 毛利率下滑的原因
2021年上半年毛利率下滑主要系上半年产品促销力度加大、产品结构变化以及原材料价格上涨所致。
2. 哪些原材料上涨较大
油脂类涨幅较大，包材及部分农副产品价格也有上涨。
3. 目前终端渠道库存情况
通过2季度一系列去库存的举措，目前渠道库存是良性的。零售终端还有一些效期相对偏长的产品。
4. 下半年改善库存的措施
主要有以下四个举措：1、生产端：以销定产，确保产品新鲜度；2、研发端：下半年做好产品上市分析，新品精准投放市场；3、终端：保持合理的促销力度，集中资源消化效期相对偏长的产品；4、营销端：进一步强化渠道管理，充分发挥经销商联盟作用，为经销商赋能，提高经销商的运营能力及积极性。
5. 社区团购对公司销售影响
社区团购对终端消费造成了一定的分流，且社区团购对产品的性价比要求较高，基于公司对产品中高端的定位，目前在社区团购渠道无明显优势。社区团购短期带来了价格竞争的扰动，侧面也反映短期需求的疲态，但从长期来看，随着需求的改善，产品力、品牌力强的企业更具有持续增长的空间。公司会积极拥抱新零售渠道，但为保持整个价盘的稳定，社区团购渠道与其他渠道的销售政策要一致，同时开发一些差异化的产品参与其中。
6. 如何看待定制餐调的行业空间和盈利能力
随着餐饮连锁化、标准化的发展趋势，“中央厨房+门店”模式广泛
应用，为定制化复合调味品发展提供更多机会。定制模式具有产品多规格、低毛利、柔性制造等特点，还可以保证上菜速度快、产品更新及时的双重需求，并且通过规模化生产有效降低生产成本，因此我们认为定制化调味品是未来调味品发展的重要风口。目前随着市场竞争环境的变化，定制与非定制企业也在互相渗透。经过这几年的发展，公司的定制餐调业务模式主要是“头部聚焦+标品”，并为餐饮客户提供应用解决方案，将具有规模的餐饮连锁店作为切入点，小B客户则用通用标品，随着餐饮行业的复苏，我们将会持续加大这方面的投入。
7. 复调行业发展趋势
疫情反复，对经济发展造成一定影响，调味品短期需求疲软，加之竞争加剧、新渠道对消费的分流，短期内对业绩增长造成一定的压力。但是，目前调味品行业集中度还是很低，随着行业整合的不断推进，集中度不高的行业格局在逐步改变，将逐步向资源整合能力强的头部企业集中。优势企业无论是在产品研发、生产规模、渠道建设、品牌推广等方面，依然保持领先优势，行业竞争逻辑并无本质变革。头部企业为获得更加稳固的市场地位对中小企业形成挤压式竞争，经过一轮行业激烈竞争，也是一轮洗牌过程，推动头部企业不断建立竞争护城河。
8. 上半年新增经销商数量，2季度新增经销商数量以及目前新增经销商质量
2021年上半年经销商共计3,386家，较年初增加385家，其中2季度新增202家。公司开发经销商，主要从复调销售经验、资金实力、渠道能力、运营能力等方面作为参考来选择当地头部经销商。新开发的经销商对公司产品和市场有一个了解的过程，订货有逐步上量的过程，一般情况下，12个月以上才能评估确定其整体销售能力。
9. 公司赞助浙江卫视广告费用什么时候确认的，下半年有哪些广告
费用？
公司在上半年进行了广告投放，根据会计准则，在广告受益期上半年进行了费用计提。下半年公司将参考快消品行业广告的投放情况并考虑往终端贴近消费者的场景倾斜，积极扩大品牌影响力，提高市场占有率。今年全年广告费用的投放预计在8000万元到10000万元之间。



